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Kurzfristiger Verzicht für  
langfristigen Erfolg

Die NOZ bietet allen Print-Abonnenten den Zugriff auf 
ihre digitalen Inhalte ohne Aufpreis an. Damit 

verzichtet die regionale Tageszeitung kurzfristig auf 
einen Teil der digitalen Vertriebserlöse, verbucht diese 

Summe aber als notwendige Investition in die 
Digitalisierung der Leserschaft. Vertriebsleiterin 
Andrea Kristen erläutert die Strategie dahinter. 
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Was Abo-Systeme heute 
leisten müssen
Verlage prüfen ihre Abo-Software und die 
dahinterstehenden Dienstleister. Grundlage ist 
eine Reihe von Kriterien, die sowohl die 
Sicherung des Bestandsgeschäfts als auch 
Zukunftsfähigkeit und Wachstum gewährleisten 
sollen. 
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Digitalvertrieb

©
 VectorMine - AdobeStock

DNV ausgabe 5/2024
Inhalt

dnv 5/2024 dnv 5/20244 54 5


